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EL Papel de la Gran Distribucion
en el Consumo Responsable de
Productos de la Pesca
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Sustainable Fisheries Partnership (SFP)
se dedica a promover ecosistemas marinos

~“'saludables y un suministro seguro de

productos del mar mediante la creacion
de una economia pesquera responsable.

«. Trabajamos para que todos los productos
- de la pesca y la acuicultura se produzcan
.. de forma sostenible.
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INVOLUCRAMOS a las principales marcas de la distribucion, canal
HORECA y empresas de la cadena de distribucion para promover
acciones orientadas a:

* Mejorar las pesquerias
* Reducir el impacto medioambiental de la pesca y la acuicultura

* Garantizar oportunidades economicas para las comunidades que
viven de la pesca

* Crear condiciones favorables para que la industria sea
autosuficiente en la promocion y consecucion de mejoras.
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PARTNERS

Aldi UK & Ireland,
US and Australia

ASDA

Auchan Retail Spain
Beaver Street Fisheries
Congalsa

Cooperative Food UK
Delmar

Fortune International
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Frinsa del Noroeste
Giant Eagle

Grupo Profand
High Liner Foods
Jealsa

McDonald's

Meijer

Morrisons

Nueva Pescanova

Nestle Purina

Publix Supermarkets
Sainsbury’s

Sam’s Club

Seattle Fish

Sysco France

Super Indo

Tesco

US Foods

Unién Martin

Walmart US

Walmart Canada
Walmart Central America
Walmart Chile

Walmart Mexico

Walt Disney World
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10-

Mesas Sectoriales

(Por Sector)

150-

Empresas en las
Mesas Sectoriales
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El Origen

80s y 90s Desarrollo tecnologico y mayor eficiencia pesquera
90s Sobrepesca y declive de stocks iconicos
1995 Informe SOFIA 1994 FAO - El Estado Mudial de la Pesca y la

Acuicultura

« Sobrecapacidad de la flota
 EXxceso de inversiones

Pesca Insostenible.
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Mobilizacion Social

Finales década de Campanas de sensibilizacion de consumidores en US and EU

los 90 La industria de los productos del mar identifica la amenaza

que se cierne sobre su negocio

Principios década Preocupaciones de las OSCs reforzadas por articulos
del 2000 cientificos sobre el futuro de los recursos alertan a los medios
de comunicacion

La mayor cobertura mediatica aumenta las
preocupaciones de los consumidores finales.
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Reaccion de la Gran Distribucion

Segunda mitad Primeras colaboraciones con ONGs en materia de

década del 2000 sostenibilidad pesquera y primeros compromisos con
certificaciones como el MSC y con proyectos de mejora
pesquera (FIPs)
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Reaccion de la Gran Distribucion

Segu n da mitad Retailers without

known

década del 2000 Albertsons, HE B, ommitment, butno ™™ ™"

NGO partner
Costco, Supervalu, Grocers pa

Target, Loblaw, C&S Wholesale

Meijer, Aldi, Publix, Grocers, Wakefern
Safeway** Food Corp

Wal-Mart, Kroger, 2010-2012
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.: — Sobeys, Delhaize,
T — Giant Eagle
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2006-2009

w
4
M
v
o
-ty
(@]
]
-
v
c
3
Q
=
o
o
=]
Q.
c
wn
O
=z
6.
3
<

Ahold, Whole
. Foods [ Alliance member partnership
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Reaccion de la Gran Distribucion

Segunda mitad Primeras colaboraciones con ONGs en materia de

década del 2000 sostenibilidad pesquera y primeros compromisos con
certificaciones como el MSC y con proyectos de mejora
pesquera (FIPs)

2008 Greenpeace publica la primera edicion de Carting Away the
| Oceans, en la que se evalua la sostenibilidad de los productos
del mar de 20 de las principales cadenas de supermercados de
Estados Unidos y todos suspenden.
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Reaccion de la Gran Distribucion

GREENPEACE

“Carting Away
the Oceans’”
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Reaccion de la Gran Distribucion

WHOLE - p—
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Reaccion de la Gran Distribucion

Segunda mitad Primeras colaboraciones con ONGs en materia de

década del 2000 sostenibilidad pesquera y primeros compromisos con
certificaciones como el MSC y con proyectos de mejora
pesquera (FIPs)

2008 Greenpeace publica la primera edicion de Carting Away the
Oceans, en la que se evalua la sostenibilidad de los productos
del mar de 20 de las principales cadenas de supermercados de
Estados Unidos y todos suspenden

2015 Agenda 2030 de UN - Objetivos de Desarrollo Sostenible
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Reaccion de la Gran Distribucion

2020 EL90% de las 25 principales empresas de gran distribucion
norteamericanas tenian compromisos de sostenibilidad de los
productos del mar y colaboran con ONGs para informar sus decisiones
de compra.

En UK este caso se da en 9 de las 10 principales empresas de gran
distribucion.

En la EU son 6 de las 10 principales empresas de gran distribucion.

Esta tendencia seguira extendiendose a otros mercados
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Impacto de la Gran Distribucion

Number of MSC C per year
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s MSC C per year MSCFA s Cumulative MSC C




Impacto de la Gran Distribucion
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Impacto de la Gran Distribucion

111 FIPs
en 2015
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Impacto de la Gran Distribucion

268 FIPs
en 2020
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Retos

* Integracion de aspectos socio-economicos alineados con la Agenda 2030
de UN en los procesos de mejora.

* Incremento de demanda de productos sostenibles en otros mercados

* Involucrar a mercados domeésticos de paises productores del “Sur
Global”

» Desarrollar nuevas herramientas o adaptar las actuales a las realidades
de los paises productores del “Sur Global”

- Extraer y aplicar las lecciones aprendidas de los mercados pioneros en
Norte América y Europa

ST N\
e

Sustainable Fisheries

PARTHERSHIFP



Gracias



